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zufolge haben deutsche Konsumenten mehr als 6.000 Werbekontakte pro
Tag, 375 Werbekontakte pro Stunde oder 6,25 Werbekontakte pro Minute.
Zu jeder Tageszeit, im öffentlichen wie auch im privaten Raum, weisen
Werbebotschaften in Rundfunk, Internet, Plakat- und Printwerbung den
Konsumenten auf die Existenz von Produkten und Dienstleistungen hin.
Der Mensch ist allerdings aufgrund seiner Gedächtnisstruktur nicht in Lage
sich an den Inhalt einer jeden Werbebotschaft zu erinnern.
Diese Tatsachen haben zur Folge, dass „trotz steigendem Budget (plus 75
Prozent von 1990 bis 2000) für klassische Werbung, [...] die Markenerinnerung
um 80 Prozent“ sank. Aus dieser Situation heraus suchen die
Werbeagenturen heute neue Wege ihre Zielgruppen zu erreichen und
überzeugen, Interesse zu wecken, neue Kunden zu gewinnen und gleichzeitig
die Ausgaben für Werbung zu senken.
Kann nun aber die auf außergewöhnliche, überraschende und unterhaltsame
Werbemaßnahmen begründete Guerilla Werbung wie sie zum Beispiel die
Firmen Puma, Sixt und Mini durchführen das Interesse der Konsumenten
steigern? Handelt es sich bei Guerilla Marketing um eine neue Marketingstrategie
im Marketing-Mix oder lediglich um eine ergänzende kommunikative
Maßnahme, die konventionelle Mittel unterhaltsam einsetzt?
Diese Hausarbeit soll in Kapitel zwei zunächst Einblick in das Wesen, den
Ursprung und die Entwicklung des Guerilla Marketings schaffen. In Kapitel
drei werden die Instrumente des Guerilla Marketings vorgestellt. Im
Anschluss werden zwei Fallbeispiele aufgeführt, die sowohl die Vorteile wie
auch die Nachteile des Guerilla Marketings zeigen sollen. Den Abschluss der
Hausarbeit bildet Kapitel fünf mit einer Einschätzung des Nutzens von
Guerilla Marketing.
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From reader reviews:

Louise Richards:

As people who live in typically the modest era should be update about what going on or details even
knowledge to make these people keep up with the era which can be always change and advance. Some of
you maybe can update themselves by reading through books. It is a good choice for you but the problems
coming to anyone is you don't know what type you should start with. This Guerilla Marketing - Neue
Marketingstrategie im Marketing-Mix oder unkonventionelle Kommunikationsmaßnahme? (German
Edition) is our recommendation to help you keep up with the world. Why, since this book serves what you
want and need in this era.

Thomas Carroll:

Can you one of the book lovers? If so, do you ever feeling doubt when you find yourself in the book store?
Try and pick one book that you just dont know the inside because don't evaluate book by its deal with may
doesn't work the following is difficult job because you are afraid that the inside maybe not as fantastic as in
the outside appear likes. Maybe you answer may be Guerilla Marketing - Neue Marketingstrategie im
Marketing-Mix oder unkonventionelle Kommunikationsmaßnahme? (German Edition) why because the
excellent cover that make you consider regarding the content will not disappoint anyone. The inside or
content is fantastic as the outside or cover. Your reading sixth sense will directly show you to pick up this
book.

Joseph Fulkerson:

This Guerilla Marketing - Neue Marketingstrategie im Marketing-Mix oder unkonventionelle
Kommunikationsmaßnahme? (German Edition) is brand new way for you who has curiosity to look for some
information since it relief your hunger info. Getting deeper you into it getting knowledge more you know or
else you who still having tiny amount of digest in reading this Guerilla Marketing - Neue Marketingstrategie
im Marketing-Mix oder unkonventionelle Kommunikationsmaßnahme? (German Edition) can be the light
food for you because the information inside this specific book is easy to get by simply anyone. These books
develop itself in the form that is reachable by anyone, yep I mean in the e-book web form. People who think
that in reserve form make them feel tired even dizzy this reserve is the answer. So there is no in reading a
publication especially this one. You can find actually looking for. It should be here for a person. So , don't
miss the item! Just read this e-book kind for your better life and also knowledge.

Scot Vines:

Some individuals said that they feel uninterested when they reading a publication. They are directly felt it
when they get a half portions of the book. You can choose the particular book Guerilla Marketing - Neue
Marketingstrategie im Marketing-Mix oder unkonventionelle Kommunikationsmaßnahme? (German
Edition) to make your reading is interesting. Your current skill of reading ability is developing when you



similar to reading. Try to choose easy book to make you enjoy you just read it and mingle the idea about
book and reading through especially. It is to be initial opinion for you to like to available a book and read it.
Beside that the e-book Guerilla Marketing - Neue Marketingstrategie im Marketing-Mix oder
unkonventionelle Kommunikationsmaßnahme? (German Edition) can to be a newly purchased friend when
you're really feel alone and confuse using what must you're doing of that time.
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